
Initiative MoveSmart –
Unternehmensmobilität einfach 

nachhaltiger  

Tagung öV -Mobilität der Zukunft: Workshop 2



Agenda 

Teil 1  MoveSmart –  Ursprung, Konzeption und Produkt  

Teil 2  Inside -Out Klar für uns! … und für unsere Kunden?! 

Teil 3 Kundenstimme Input 
Feedback und konkrete Erwartungen an die öV -Branche 
Austausch und Fazit 

anschliessend Lunch 



Teil 1  
Ursprung, Konzeption und 

Produkt MoveSmart 



Bedürfnisse von B2B -Kunden
sind Ursprung  und Kern  von 

MoveSmart 



Erfüllen wir die 
regulatorischen 
Anforderungen?

Ist unser 
Unternehmen 

nachhaltig mobil?

Wie viel CO 2 

verursacht die 
Mobilität unserer 
Mitarbeitenden?

Was machen 
vergleichbare 
Unternehmen? 

Welche Massnahmen 
passen zu unserer 
Unternehmenskultur? 

Effektiv 
wirkende 
Massnahmen ! Einfache 

Prozesse, keine 
Bürokratie !

Zeigen dass wir 
gut unterwegs 
sind !



Die Initiative MoveSmart  –  
Unternehmensmobilität einfach nachhaltiger

bietet Orientierungshilfe und Netzwerk
Auseinandersetzung mit der Thematik

Einfacher Prozess mit effektiver Wirkung 
1

setzt auf praxisnahe Massnahmen 
verkehrsträgerübergreifend, wirkungs - und 
kostenoptimiert Emissionsziele erreichen
 

2

verleiht glaubwürdige Auszeichnungen 
Stufenmodell mit Ambitionslevels 

Verbessertes Image & Arbeitgeber -Attraktivität 
3



Level II baut auf Level I auf, zusätzlich

ambitionierter CO 2-Absenkpfad 

weitere obligatorische Massnahmen

Level I baut auf Basis auf, zusätzlich

einzelne Massnahmen  obligatorisch, 

Auswahl an weiteren Massnahmen

Basislevel (für maximal 2 Jahre) 

Charta = GL -Commitment  

Selbst -Check ausfüllen  

Stufenmodell



Erfolgsfaktoren
Mitarbeitende

Ressourcen -
schonend

Wettbewerbs -
fähigkeit

Effektive 
Massnahmen



Teil 2  
Inside -Out 

Klar für uns! … und für unsere 
Kunden?! 



Erfolgsfaktoren

Ressourcen-
schonend

…auffindbar? …verständlich? … in der 
Administration? 

Top

Flop

Ressourcenschonend bedeutet, 
unsere Angebote sind aus 
Kundensicht EINFACH … 



Stärken, Chancen,  Schwachpunkte 

Chancen

Stärken

Schwachpunkte



Teil 3  
Kundenstimme 

Input                        d 
Feedback und konkrete 

Erwartungen an die öV -Branche 
Austausch und Fazit  



MoveSmart ist lanciert!   



LinkedIn -Echo 



First Movers



Feedback und konkrete 
Erwartungen an die öV -Branche?



Danke und einen guten 
Appetit!

www.move -smart.ch  

http://www.move-smart.ch/
http://www.move-smart.ch/
http://www.move-smart.ch/
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